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Visual GPS

Visual GPS wurde mit Blick auf die Herausforderungen

im kreativen Bereich entwickelt und navigiert Sie

durch die dicht gedrangte visuelle Landschaft: Sie
erfahren, was Konsumenten heute wichtig ist, welche
visuellen Inhalte sie ansprechen und was sie letztlich

dazu bringt, Entscheidungen zu fallen. Seit 25 Jahren
erkunden wir visuelle Trends und haben uns mit dem
weltweit agierenden Marktforschungsinstitut YouGov
zusammengetan, um mithilfe quantiativer Insights die
branchenweit fihrenden Untersuchungen und Berichte
unseres Creative Insights Teams zu untermauern. Die in
Visual GPS zusammengefiihrten Ergebnisse helfen lhnen,
nicht nur kliger Gber visuelle Inhalte zu denken, Sie kdnnen
sie auch kliger auswahlen und nachvollziehen, was lhre
Zielgruppe ansprechen wird, warum etwas wirkungsvoll ist
und wie Sie lhr visuelles Storytelling voranbringen.

NICHT NUR EIN WEITERER TREND REPORT -
UNSER VIELSCHICHTIGER ANSATZ

Na los. Suchen Sie nach Visual Trends Report. Das
Internet ist voll davon. Tatsachlich war Getty Images
einer der ersten, die einen produziert haben. Was also
ist anders an Visual GPS? Es ist unser einzigartiger
vielschichtiger Ansatz:

gettyimages

. Visual GPS ~.

Extern
Individuelle Marktbefragung
von YouGov

Intern Creative
Insights von

Suchdaten von
gettyimages.com
und istock.com

unserem
professionellen
Creative
Visual Team

INSIGHTS UND VISUELLE ANALYSEN

VON DEN BESTEN DER BRANCHE

Als branchenweit fiihrender Anbieter ist Getty Images seit
nunmehr 25 Jahren die erste Adresse fir visuelle Insights,
preisgekronten Fotojournalismus und kreatives visuelles
Storytelling. In verschiedenen Interviews, Beobachtungen
und visuellen Analysen stellt unser Creative Insights Team,
bestehend aus Kiinstlern, Kuratoren, Archivspezialisten,
Futuristen, Art Directos und visuellen Experten, eine
globale Sicht auf die visuelle Kommunikation tiber alle
Branchen und Medien hinweg bereit - wir erhalten so
einen einzigartigen Einblick darin, wie visuelle Inhalte
erstellt, dargestellt und konsumiert werden.

SUCH- UND SALES-DATEN VON GETTYIMAGES.COM
Anhand unserer eigenen Daten aus Uiber einer Milliarde
jahrlichen Suchanfragen kénnen wir ersehen, welche
visuellen Inhalte gesucht und erworben werden, und
mithilfe von Kennzahlen verifizieren, was unsere

Kunden - mehr als einer Million Kreative weltweit - fiir
wirkungsvoll erachten.

GESTUTZT VON EINER QUANTITATIVEN
MARKTBEFRAGUNG VON YOUGOV

Mit einer Befragung von iber 10.000 Konsumenten

und Experten in 13 Sprachen und 26 Liandern - und
damit der gréten Studie ihrer Art - konnten wir unsere
internen Ergebnisse bestatigen, datengestiitzten Kontext
zu den wichtigen Faktoren des Marktes beisteuern

und Informationen zum Verhalten der Menschen, ihren
Entscheidungen und Erfahrungen gewinnen.

SICHERN SIE SICH DEN VOLLSTANDIGEN BERICHT UNTER VISUALGPS.COM
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Das Ergebnis:
Wir nennen sie
Krafte

Wir haben verschiedene Faktoren ausfindig gemacht,
darunter Einstellungen und Verhalten, die die
Entscheidungsfindung pragen und sich darauf auswirken.
Wir nennen sie Krafte, weil wir herausgefunden haben,
dass sie das Verhalten der Menschen stark beeinflussen.
Diese Krafte werden wir Uiber einen langeren Zeitraum
verfolgen; sie sind die mal3geblichen Ideen hinter aktuellen
und zukiinftigen visuellen Trends. Auch, wenn nicht jede
Kraft auf lhre Zielgruppe zutrifft, so ist es doch wichtig, ein
paar Dinge zu wissen:

1. Diese Krafte kbnnen - im Laufe der Zeit - an
Intensitat zu- oder abnehmen, je nachdem, wer
man ist und wo man sich auf der Welt befindet

2. Jede Kraft kann mit einer anderen in einem
Wirkungszusammenhang stehen

3. Im Laufe der Zeit werden weitere Krifte aufkommen
und moglicherweise die hier besprochenen ablésen

Jeder Abschnitt dieses Berichts hilft Ihnen dabei
nachzuvollziehen, was jede der vier initialen Krafte
ausmacht, was Menschen wichtig ist, wie sie sich
verhalten und warum das fiir lhre ndchste Kampagne
wichtig ist. AnschlieBend gehen wir noch einen Schritt
weiter und erkunden, wie diese Kraft zum Ausdruck
kommt. Und wir zeigen lhnen Beispiele, wie die Creative
Teams von Getty Images und iStock mithilfe dieses
Wissens Inhalte generiert haben.

Die vier zentralen Krafte, die in diesem Bericht
vorgestellt werden, sind:

& 0o 9 O

WELLNESS TECHNOLOGIE NACHHALTIGKEIT ECHTHEIT

% SICHERN SIE SICH DEN VOLLSTANDIGEN BERICHT UNTER VISUALGPS.COM
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Wofiir steht
Wellness?

Wellness kann fir jeden etwas anderes bedeuten.
Da wir Uber Bilder sprechen, kann es sein, dass Sie
gerade das im Sinn haben, was Sie sehen kénnen -
klassischerweise also physische Gesundheit.

Aber bei Wellness geht es nicht nur um das Korperbild -
es geht um die emotionale, mentale, spirituelle, familidre
und Beziehungs-Fitness. Es geht darum, in Beziehung
und mit uns im Einklang zu bleiben, achtsamer und
bewusster zu sein, und unsere Lebensstile und
Freizeitaktivitaten entsprechend anzupassen.

UNSERE MARKTFORSCHUNGEN VERRATEN UNS,

WAS MENSCHEN WICHTIG IST

Vor dem Hintergrund, dass der Gesundheits- und
Fitnesssektor stark wachsen und ganzheitliche Praktiken
und bewusstes Handeln immer beliebter werden, ist es
nicht weiter Gberraschend, dass Wellness in unserer ersten
Studie die starkste Kraft ist. Tatsachlich wiinschen sich die
meisten Menschen Gesundheit und Wohlbefinden fiir sich
und ihre Familien. Was manchmal der Ursprung gro8en
Argernisses sein kann, ist die mit Abstand wichtigste
Eigenschaft von Menschen weltweit.

@ WELLNESS

Bei Wellness geht es darum,

in jedem Bereich lhres Lebens
Erfillung anzustreben, Beziehungen
zu lhren Freunden und lhren
Liebsten, zu lhrer inneren Stimme
und lhrem Korper bedeutungsvoll
zu gestalten und dabei auf lhre
psychische Verfassung und
geistige Gesundheit zu achten. Die
Aufgabe der Marken ist es, ein gut
gelebtes Leben aus einer moglichst
allumfassenden Perspektive zu
betrachten.

Getty Images Creative Insights Team

11365590455 Nick David

% SICHERN SIE SICH DEN VOLLSTANDIGEN BERICHT UNTER VISUALGPS.COM
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Wie Wellness visuell
dargestellt wird

Das folgende Beispiel ist nur eine von vielen
Ausdrucksformen, die wir entdeckt haben. Es stellt die
emotionalen, beziehungsrelevanten und geistigen Aspekte
von Wellness dar, mit denen sich Konsumenten am meisten
identifizieren, und ist eine Interpretation unserer visuellen
Experten. Sehen Sie mehr dazu und erfahren Sie bei
VisualGPS.com, wie Sie damit Ihre Zielgruppen ansprechen.

ZUSAMMENHALT & FEIERN

Nichts tragt so sehr zu emotionaler Gesundheit bei wie
eine Feier mit Menschen, die uns am Herzen liegen. Wir
haben beobachtet, dass Menschen verstarkt den Wunsch
haben, das Gute im Leben zu feiern. Das ist vermutlich
auf den Wunsch nach personlicher Zufriedenheit und das
Bediirfnis zurlickzufihren, sich von dem Stress und hohen
Tempo sowie den politischen und sozialwirtschaftlichen
Dissonanzen zu erholen, die uns standig umgeben.

® Visueller Insight. Wir wissen, dass es schwer ist,

die Freude darzustellen, wenn man mit der eigenen
Community oder den eigenen Leuten zusammen

ist. Noch schwieriger wird es, wenn man das fir die
Kamera kiinstlich nachstellen will. Um die Gefiihle von
Zusammenhalt und Feiern so authentisch wie méglich
darzustellen, bringen wir echte Communitys und Familien
zusammen und zeigen echte Emotionen.

Sehen Sie, wie wir diesen Ausdruck visuell interpretiert
haben: Galerie zu Feiern & Zusammenhalt
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ERFAHREN SIE MEHR ZU WELLNESS BEI VISUALGPS.COM
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958192686, Lisitsa
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Wofiir steht
Technologie?

Technologie umgibt uns tberall und entwickelt sich
standig weiter, was es schwierig macht, hier aktuell

zu bleiben. Physisch reicht das Thema von der
neuesten Mobile App bis hin zu Neuerungen bei
Elektromobilen. Es missen aber nicht zwingend Gerate
sein, die Entscheidungen herbeifiihren - die Beziehung
von Menschen zur Technologie und wie sie damit
interagieren bestimmen letztlich, was ankommt.

Von all den aktuell treibenden
Kraften im Leben der Menschen
ist Technologie wohl diejenige,
die die grof3te Spannung in uns
hervorruft.

Getty Images Creative Insights Team

UNSERE MARKTFORSCHUNGEN VERRATEN UNS, 145 Aéoje‘scen~
s ;

WAS MENSCHEN WICHTIG IST neddRe
Unser Leben wird immer hektischer und so wiinschen wir
uns mehr technologische Effizienz und Losungsansatze,
damit wir besser planen, mehr tun, besser entscheiden,
alles festhalten und beliebig mit anderen teilen kénnen.
Gleichzeitig haben wir Angst davor, unsere Privatsphare
dabei aufs Spiel zu setzen und beflirchten, uns zulasten
unserer Beziehungen in unseren Bildschirmen zu verlieren.
Das Ziel fiir viele ist ein ausgeglichenes Verhaltnis zwischen
An- und Ausschalten und, wenn gewollt, auch mal ganz
von der Bildflache verschwinden zu kénnen. Ein Mehr

an Technologie ist unvermeidbar, obwohl Menschen

sich wiinschen, nur noch auf Relevantes zugreifen und
Unwichtiges ignorieren zu kénnen.

% SICHERN SIE SICH DEN VOLLSTANDIGEN BERICHT UNTER VISUALGPS.COM
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Wie Technologie
visuell dargestelit
wird

Das folgende Beispiel ist nur eine von vielen
Ausdrucksformen, die wir entdeckt haben. Es stellt die
VerheiBBungen und Bedenken im Zusammenhang mit
Techologie dar, mit denen sich Konsumenten am meisten
identifizieren, und ist eine Interpretation unserer visuellen
Experten. Sehen Sie mehr dazu und erfahren Sie bei
VisualGPS.com, wie Sie damit Ihre Zielgruppen ansprechen.

NA LOS, GEHEN SIE GANZ NAH AN IHREN

BILDSCHIRM RAN

Wir kleben an unseren Telefonen; sie sind iber samtliche
visuellen Inhalte hinweg allgegenwartiger Teil des Bildes.
Man kénnte behaupten, ein Selfie zu machen sei eine
klischeehafte Nutzung von Telefonen, aber es ist ein

weit verbreitetes und alltagliches soziales Verhalten. Es

ist wichtig, dass Sie das in den von lhnen ausgewahlten
Bildern, Videos und Grafiken beriicksichtigen. Wir haben
herausgefunden, dass es bei der Visualisierung von
Technologie verschiedene Herangehensweisen gibt. Werfen
Sie einen Blick auf diese kuratierten Pinnwande und sehen
Sie sich unsere Interpretation an:

1. Zeigen Sie Technologie im Zentrum des Geschehens
Galerie zu Technologie als unser Lebensmittelpunkt

2. Zeigen Sie, wie Technologie Menschen
zusammengebracht hat
Galerie zu Wie Technologie Menschen zusammenbringt

3. Stellen Sie mithilfe von lllustrationen dar, welche
Verbindungen Technologie ermdoglicht
Galerie zu Technologie & Verbindung

1139632805, Hello World

CH TECHNOLOGIE

523029891, Sally'A

1151287462, frimages

1189923191, Jasmin Merdan

)

870065380, VANDAL Photography

% ERFAHREN SIE MEHR ZU TECHNOLOGIE BEI VISUALGPS.COM
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Wofiir steht
Nachhaltigkeit?

Die Vereinten Nationen definierten Nachhaltigkeit

vor Uber 30 Jahren so: ,Den Anforderungen der
Gegenwart gerecht werden ohne die Moglichkeiten
nachfolgender Generationen einzuschranken, ihren
eigenen Anforderungen gerecht zu werden“. Dabei soll
sichergestellt sein, dass die Bewohner der Erde alles
Notige haben, um zu tberleben und gut und erfolgreich
zu leben. Von der Reduzierung unseres CO2-FufRabdrucks,
der Wiederverwendung und dem Recycling bis hin zur
Wertschiatzung und dem Schutz der Schonheiten der Natur
sowie der Gewahrleistung, dass unsere Kinder in der Lage
sind, das gleiche zu tun - all das ist wichtiger denn je.

UNSERE MARKTFORSCHUNGEN VERRATEN UNS,

WAS MENSCHEN WICHTIG IST

Nachhaltigkeit ist heute viel etablierter und eine Kraft,
die sich Uber alle Generationen, Geschlechter und
Regionen hinweg auswirkt - auch wenn viele eher an
jungere und umweltbewusstere Generationen denken,
so stellt sich dies nicht konsistent (iber die Vielzahl an
Messungen in dieser Untersuchung dar.

WIE MENSCHEN SICH VERHALTEN

Wenn wir uns aber die Vorstellungen von Menschen im
Vergleich zu ihrem Verhalten ansehen, dann erkennen wir
durchaus eine Diskrepanz zwischen Nachhaltigkeitsthemen
und Dingen, die groBe Freude bereiten und unser
Wohlbefinden verbessern. Wie unsere Ergebnisse zeigen,
wird im Hinblick auf den CO2-FuBabdruck weniger

getan, da sich dies deutlich auf das individuelle
Gliucksempfinden auswirkt.

%

¥J NACHHALTIGKEIT

...heute ist es beschamend, wenn
man als Konsument oder als
Unternehmen nicht herausstellt,
was man unternimmt, um der
Klimakrise entgegenzuwirken.

Getty Images Creative Insights Team

SICHERN SIE SICH DEN VOLLSTANDIGEN BERICHT UNTER VISUALGPS.COM
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Wie Nachhaltigkeit
visuell dargestellt
wird

retracreformen o Nachhaligket und Unweihemer

entwickeln, und ist eine Interpretation unserer visuellen
Experten. Sehen Sie mehr dazu und erfahren Sie bei

VisualGPS.com, wie Sie damit Ihre Zielgruppen ansprechen.

LASSEN SIE MICH ZEIGEN, WARUM DAS WICHTIG IST
Daten sind die eine Sache (und die Statistiken zu
Umweltproblemen sind da eindeutig), aber wir kénnen
nicht andern, was wir nicht sehen kénnen, und wir
missen erkennen, welchen globalen Einfluss unser
Verhalten auf die Umwelt hat. Visuelle Inhalte, die
zeigen, welche Auswirkungen Einwegplastik auf die
Meere hat, [6sten eine weltweite Kampagne gegen die
Verwendung von Plastik aus.

WIR HABEN ES HEUTE MIT DREI UBELN ZU TUN:
1. Einwegplastik

Die Branche der wiederauffiillbaren Wasserflaschen
wachst immer mehr, da sie unerlasslich werden. Etablierte
Marken sind tberall auf den Plan getreten und auch der
Luxusmarkt tritt jetzt in Aktion.

2. Kaffeebecher to go

Die grof3en Fast-Food- und Kaffee-Ketten haben
sich mit Designern zusammengetan, um vollstandig
kompostierbare Becher zu entwickeln.

3. Plastik-Strohhalme

Einige US-amerikanische

Stadte haben Plastik-
Strohhalme verboten. Suchen
nach wiederverwendbaren
Strohhalmen aus Metall sind
bei Etsy.com zwischen Marz und
August um 205 % gestiegen.

1175986555, Ponomariova_Maria

¥ NACHHALTIGKEIT

® Visuelles Insight. Plastiktiten, Kaffepads und
Zahnbirsten - woraus unsere Produkte gefertigt sind,
ist von zentraler Bedeutung, auch vor dem Hintergrund,
dass 2020 noch mehr neue Produkte auf den Markt
kommen. Unsere Suchdaten zeigen ein stark steigendes
Interesse an wiederverwendbaren Kaffebechern,
Strohhalmen, Wasserflaschen usw. Das hat dazu gefthrt,
das wir umdenken miissen, wie Lifestyle- und Business-
Inhalte aussehen sollen. Haufig sind Flaschen, Becher
und Strohhalme in Abbildungen nur Teil eines gréRBeren
Szenarios. Aber es ist wichtig zu tiberdenken, welche
Bestandteile ein Bild oder Video enthalt und ob das den
modernen Nachhaltigkeitsstandards entspricht.

Sehen Sie, wie wir diesen Ausdruck visuell interpretiert
haben:
Galerie zu Nachhaltigkeit im Alltag

Galerie zu Nachhaltigkeit in der Geschaftswelt

8, Thomas Barwiek!

% ERFAHREN SIE MEHR ZU NACHHALTIGKEIT BEI VISUALGPS.COM
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Wofiir steht
Echtheit?

Echtheit und Authentizitat sind in den Medien, in der
Kunst und auch immer mehr in der Geschaftswelt ein
heilRes Thema. Dies als Trend zu bezeichnen wére aber
eine Fehleinschatzung. Es geht hier vielmehr um eine
langst Giberfallige Annahme unserer Verschiedenheiten,
um ein Mitgefihl dafiir, wie andere die Welt wahrnehmen,
und die Fahigkeit, uns voll und ganz in alles einzubringen,
was wir tun - personlich wie auch beruflich.

UNSERE MARKTFORSCHUNGEN VERRATEN UNS,

WAS MENSCHEN WICHTIG IST

Echtheit bewegt sich auf zwei Wegen, die manchmal
parallel verlaufen und sich manchmal Giberschneiden: der
eine ist der personliche (sich selbst gegenliber aufrichtig

zu sein) und der andere ist marktorientiert (Wahrheit in der
Werbung; Nachweis von Inklusion). Beide Wege basieren
auf Transparenz, Authentizitat, zu dem stehen, woran man
glaubt, und Toleranz.

yhi)ﬂayanne

© ECHTHEIT

Unser noch nie dagewesener
Zugang zu Kameras verandert
unsere visuelle Landschaft. Vor
dem Hintergrund von Fake-News
und Bildmanipulationen erwarten
Menschen, dass Bilder echte
Menschen und die Welt um uns
reprasentieren. Das wirkt sich
tiefgreifend und nachhaltig auf die
Erwartung von Konsumenten aus,
wie Marken ihre Story erzahlen.
Konsumenten bestrafen Marken,
die nicht transparent, ehrlich

und echt sind. Um Uber visuelles
Storytelling Vertrauen aufzubauen,
sind Wahrheit und Authentizitat
von zentraler Bedeutung.

Getty Images Creative Insights Team

-
1149312294, Nick David
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Wie Echtheit visuell
dargestellt wird

Das folgende Beispiel ist nur eine der Ausdrucksformen,
die darstellt, was Echtheit fiir Menschen bedeutet und was
sie so sehr an ldentitat begeistert. Sie ist als Interpretation
unserer visuellen Experten zu verstehen. Sehen Sie mehr
dazu und erfahren Sie bei VisualGPS.com, wie Sie damit )

Ihre Zielgruppen ansprechen. - —a S
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NACHFRAGE NACH TRANSPARENZ BEI MARKEN
Menschen nehmen Informationen nicht mehr als
Beweis hin. Das gilt besonders, wenn eine Marke eine
klare Stellung bezogen, sich fiir etwas eingesetzt hat,
Nachhaltigkeit versprochen hat usw. Um der Nachfrage
nach Transparenz nachzukommen, nehmen Marken
Menschen mit hinter die Kulissen und zeigen lhr
Unternehmen aus der 360-Grad-Perspektive.

o/ mochten wissen,
7 4 O \ie ihre Produkte
hergestellt werden

Unterm Strich erwarten Menschen, dass Marken sie Rl 4 .,
hinter die Kulissen blicken lassen, um die Wahrheit tGiber ed VY g e
die Herkunft ihrer Materialien, die Herstellungsprozesse, - 114?16'401' ’\jl;'as W
Marketingaktivitaten und Personalpolitik aufzudecken. *g;ﬁ’. - =
| w0 Bl

® Visuelles Insight. Vor einiger Zeit haben 20w ¥,
Unternehmen Transparenz anhand von Bildern
dargestellt, die einen Blick durch ein Fenster
gewadhrten. Aber nicht alle Unternehmen befinden sich
in Blrogebauden. Deshalb haben wir uns auf lokale
Branchen, Kleinunternehmen und erfolgreiche Teams

konzentriert, um Arbeit als das zu zeigen, was sie ist.

i

Sehen Sie, wie wir diesen Ausdruck visuell interpretiert
haben: Galerie zu Business & Transparenz

fl' 7068) Thomas Barwick
!
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