
Ihr Leitfaden zur Auswahl der richtigen Bilder für jedes Projekt

1254182237, coldsnowstorm

Nachhaltigkeit  
setzt sich durch 
Entdecken Sie, wie wichtig es ist, in Krisenzeiten wie diesen umweltfreundliche 
Bilder und Videos in Ihre visuelle Strategie einzubinden. 
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Aktualisieren Sie Ihre visuelle Strategie vor dem 
Hintergrund von COVID-19
Nachhaltigkeit ist eine dauerhafte Kraft, die universell über Generationen, Geschlechter und Regionen hinweg relevant 
ist. Sogar mitten im Chaos der Coronakrise zeigt sich klar, dass Konsumenten bereit dazu sind, im Sinne der Nachhaltigkeit 
zu handeln. Sie wollen, dass Marken es ihnen gleichtun. Neuen Forschungsergebnissen zufolge sagen 81 % der weltweit 
Befragten, dass Unternehmen ihre gesamte Werbung und Kommunikation auf Nachhaltigkeit auslegen sollten. 

Deshalb freue ich mich sehr über unsere Partnerschaft mit Climate Visuals, dem weltweit einzigen evidenzbasierten 
Programm für Fotografie zum Klimawandel. Gemeinsam haben wir Richtlinien für die Visualisierung von Nachhaltigkeit 
formuliert, die wir Ihnen hier vorstellen. Diese Richtlinien zeigen Ihnen, wie Sie relevante visuelle Inhalte finden und nutzen 
können, um Ihr Engagement für Nachhaltigkeit zu kommunizieren – und Ihr Publikum zur Handlung zu motivieren. 

Global Head of Creative Insights  
bei Getty Images

Menschen auf der ganzen Welt haben für die Umwelt und gegen die 
Umweltverschmutzung, die Abholzung der Wälder und Plastik Stellung 
bezogen – sie wollen, dass Marken ihren Einsatz für Umweltthemen 
weiterführen und Bilder zu nachhaltigen Themen und Details verwenden. 

… und sie tragen ihren Teil zu einer nachhaltigen Zukunft bei

Konsumenten sorgen sich um die Zukunft von …

86 % 

unseren Meeren
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Die Forschung sagt Folgendes

1181676502, Radoslav Zilinsky

995308670, South_agency

999984430, Aenne Bolze / EyeEm

Die Darstellung von 
Nachhaltigkeit neu denken

  Visuelles Insight. Während nachhaltiges Bildmaterial früher von 

Polarbären, Solaranlagen und Eisbergen symbolisiert wurde, geht 

es heute darum, neue Bilder einzubeziehen, die auf den modernen 

Konsumenten eindrucksvoller wirken, insbesondere während 

der Coronakrise. Obwohl sich das altbekannte Bildmaterial zur 

Nachhaltigkeit noch immer großer Beliebtheit erfreut, ist es gut, 

wenn Sie auch Bilder mit einbeziehen, die nicht so offensichtlich 

mit der Nachhaltigkeitsbewegung zusammenhängen und Ihren 

anspruchsvolleren Kunden dennoch wichtig sind. 

Sie suchen nach Bildern und Videos?  Hier finden Sie sie.

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diesen Artikel an:

Der Wandel hin zu einer Kreislaufwirtschaft

+124 % 

+201 %

Zuwachs der 
Suchanfragen nach 
Polarbär

Zuwachs der 
Suchanfragen nach 
Kreislaufwirtschaft

Mikroplastik

+230 % Zuwachs der 
Suchanfragen nach 
Mikroplastik

+120 % Zuwachs der 
Suchanfragen nach 
Solaranlagen

https://www.gettyimages.com/collaboration/boards/Y6cZuC0Qs0i-1A64lKZ7Xw
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/der-wandel-hin-zu-einer-kreislaufwirtschaft?setLocale=deDE
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Treffen Sie bewusste und  
umweltbewusste 
Entscheidungen

  Visuelles Insight. Stellen Sie sicher, dass Sie den modernen 

Nachhaltigkeitsstandards gerecht werden und gehen Sie für 

jedes Projekt neu an die Auswahl von Bildern und Videos heran. 

Binden Sie Details wie wiederverwendbare Kaffeebecher oder 

Metallstrohhalme ein, um Ihr Engagement für Nachhaltigkeit 

zu transportieren, und zeigen Sie, dass Sie überlegt an Ihre 

Umweltschutzbemühungen herangehen.

Sie suchen nach Bildern und Videos?  Hier finden Sie sie.

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diesen Artikel an:

Tschüss Einwegbecher 

53 % 
kaufen nur Marken, 
die sich um 
umweltbewusstes 
Verhalten bemühen

Die Forschung sagt Folgendes

1265066769, Thomas Barwick

79 % 
versuchen aktiv,  
ihren Plastikverbrauch 
zu reduzieren

1173369978, Richard Drury

681806570, Ippei Naoi

https://www.gettyimages.com/collaboration/boards/7y65NXUcd0mCw5r9ST3_mQ
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/tschuess-einwegbecher
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/tschuess-einwegbecher
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Bilder sind ansprechender, wenn sie die direkten 

Auswirkungen von Umweltproblemen auf Menschen, 

Natur und Tiere zeigen.

Insights nach Generation

• Anhänger der Generation Z werden 
wahrscheinlicher als jede andere Generation 
Bildmaterial sehen wollen, das Emotionen zeigt

• Unabhängig von der Generation sind die 
wirkungsvollsten Bilder diejenigen, die zeigen, 
welche direkten Auswirkungen sowohl 
Umweltprobleme auf den Alltag von Menschen  

als auch Menschen auf Tiere und Natur haben

Insights nach Region 

• Menschen in APAC und Südamerika werden wohl 
eher Bilder bevorzugen, die ihnen gegenüber den 
Menschen in Nordamerika und Europa Hoffnung 
schenken

• Unabhängig von der Region glauben Menschen 
Bildern, die die direkten Auswirkungen von 
Umweltproblemen auf ihren Alltag zeigen.  
Diese zählen zu den wirkungsvollsten Faktoren 
und besonders in APAC ist dies der wichtigste 
Faktor überhaupt

• Südamerikaner werden im Vergleich zu Menschen 
aus anderen Regionen wohl eher Bilder mit 
Menschen sehen wollen, die so wirken, als könnten 
sie etwas für die Umwelt bewegen. Sie bevorzugen 
auch Bilder, die die direkten Auswirkungen von 
Menschen auf Tiere und Natur zeigen   
  

 

 

Alles, was Sie wissen müssenNachhaltigkeit ist für 
alle … kann für jeden  
aber anders aussehen. 

  Visuelles Insight. Versuchen Sie, in Ihren visuellen  

Geschichten Vertreter möglichst aller demografischen 

Gruppierungen zu zeigen, da sich der Klimawandel auf Menschen  

auf der ganzen Welt auswirkt. 

Sie suchen nach Bildern und Videos?  Hier finden Sie sie.

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diesen Artikel an:

Visual GPS: Nachhaltigkeit

1097910052, nadia_bormotova

1137545268, Justin Lambert

585859171, Thomas Barwick

https://www.gettyimages.com/collaboration/boards/nPdTYutiQEO7PJdUGpAYOw
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/visuelles-gps-nachhaltigkeit 
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/visuelles-gps-nachhaltigkeit 
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/visuelles-gps-nachhaltigkeit 


Getty Images Visual GPS

6

Obwohl 46 % der Konsumenten wissen, dass sie 

sich mehr um die Umwelt kümmern müssten, wird 

dieses Gefühl von Bequemlichkeit überdeckt. 

Mit der Verwendung von anspruchsvollem und 

zukunftsweisendem Bildmaterial können Sie die 

nachhaltigen Bemühungen unterstützen und ihnen 

das Gefühl geben, dass sie positive Auswirkungen 

auf die Welt haben können. 

Zeigen Sie eine möglichst große Bandbreite an 

Bildern, die umweltbewusste Entscheidungen 

illustrieren – von kleinen Veränderungen 

des Lebensstils bis hin zu Branchen, die in 

neue, innovative Technologien und Initiativen 

investieren, die im großen Umfang zu 

Nachhaltigkeit beitragen.

Bitte gehen Sie wie folgt vor:

Helfen Sie Konsumenten, 
aktuelle Ängste zu 
überwinden, indem  
Sie eine nachhaltige 
Zukunft abbilden

  Visuelles Insight. Konsumenten stimmen doppelt so häufig zu, 

dass eine Marke sich für Nachhaltigkeit engagiert, wenn diese zeigt, 

wie Menschen an einer nachhaltigeren Zukunft arbeiten und ihren 

Teil dazu beitragen.

Sie suchen nach Bildern oder Videos?  Hier finden Sie sie.

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diesen Artikel an:

Tag der Erde: Die Umwelt in Zeiten von Corona und danach

1161497031, Alistair Berg

1204595276, Solskin

1127336862, © eleonora galli

Alles, was Sie wissen müssen

https://www.gettyimages.co.uk/sets/rAPa58FrfE2zsY88b9ghnQ/Earth-Day-21st-April#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/de/trends/nachhaltigkeit/die-umwelt-in-zeiten-von-corona-und-danach
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Sie möchten mehr darüber erfahren,  
wie Sie mit den neuesten Verbraucher-
Insights ansprechende visuelle Geschichten  
erzählen können?

Kontaktieren Sie unsere Vertriebsprofis  
oder lesen Sie den vollständigen Bericht 
unter VisualGPS.com. 

https://creativeinsights.gettyimages.com/de/visual-gps?setLocale=deDE

