
制作物に適切なビジュアルを選ぶためのガイド

1254182237, coldsnowstorm

サステナビリティの
定着
コロナ禍における、環境に配慮した画像や映像を
ビジュアル戦略に組み込むことの重要性。
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新型コロナウィルスを意識してビジュアル戦略を見直す
サステナビリティは、世代、性別、地域を超えて関連のある普遍的なフォースです。コロナ禍のあいだでも、消費者がサ
ステナビリティを実践するための努力を惜しむことはないでしょう。また、消費者は同じことをブランドにも求めていま
す。新しい調査では、世界的に調査した人の81%が、すべての広告やコミュニケーションで環境に配慮することを企業
に求めていることがわかりました。

このことを踏まえてゲッティイメージズでは、世界で唯一、証拠による裏付けのもと気候変動の写真を撮影するプログラ
ム「Climate Visuals」と提携し、サステナビリティをビジュアルで表現するためのガイドを制作しました。このガイド
は、関連性のあるビジュアル素材を見つけて使用することで、サステナビリティへの取り組みの発信と、消費者の行動喚
起を行う方法を紹介しています。

（Global Head of Creative Insights  
at Getty Images）

世界中の人々が環境保護や汚染、森林破壊、プラスチックに
反対する姿勢を示しています。また、企業やブランドに対して、
サステナビリティをテーマに詳細をビジュアルで表現することで、
エコ活動をさらに推進することが望まれています。

持続可能な未来のために実践していること

今後どうなるのか消費者が心配していること

86%

海洋 
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調査からわかったこと

1181676502, Radoslav Zilinsky

995308670, South_agency

999984430, Aenne Bolze / EyeEm

サステナビリティでの
起用比率を見直す

 ビジュアルアドバイス：かつてサステナビリティのビジュアルとい
えば、ホッキョクグマや太陽光パネル、氷山などに象徴されていまし
たが、現在は、消費者にとってよりインパクトのある新しいビジュア
ルが含まれるようになっており、コロナ禍において、その動きが顕著
です。よく知られているサステナビリティのビジュアルの中には今で
も人気なものがありますが、このムーブメントと明確な関連性はなく
ても、サステナビリティを象徴するようなビジュアルを見識のある消
費者に対して新たに使っていくことが大切です。

画像と映像は こちらで確認することができます。

制作のアイデアをお探しの場合は、こちらの記事をご覧ください。
循環経済への移行

+124%

+201%

“ホッキョク
グマ”の検索
数増加

“循環経済”の
検索数増加

マイクロプラスチック

+230% “マイクロプラ
スチック”の検
索数増加

+120% “太陽光パネ
ル”の検索数
増加

https://www.gettyimages.co.jp/collaboration/boards/Y6cZuC0Qs0i-1A64lKZ7Xw?language=ja
https://creativeinsights.gettyimages.com/en/trends/sustainability/the-shift-to-a-circular-economy
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環境に配慮した
選択をする

 ビジュアルアドバイス：プロジェクトごとに画像や映像の
選び方を見直すことで、現代のサステナビリティの基準を満
たしているかどうかを確認するようにしましょう。持ち帰り
用の再利用可能なカップや金属製のストローなど、具体例を
含めれば、サステナビリティへの取り組みを伝え、環境に配
慮している姿勢をアピールすることにつながります。

画像と映像は こちらで確認することができます。

制作のアイデアをお探しの場合は、こちらの記事をご覧く
ださい。
使い捨てカップにお別れ 

53%
環境に配慮した取り
組みを行うブランド
のみを購入する

調査からわかったこと*

1265066769, Thomas Barwick

79%
プラスチックの使
用量を積極的に減
らそうとしている

1173369978, Richard Drury

681806570, Ippei Naoi

https://www.gettyimages.co.jp/collaboration/boards/7y65NXUcd0mCw5r9ST3_mQ
https://creativeinsights.gettyimages.com/en/trends/sustainability/goodbye-disposable-cups
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自然や動物だけでなく、人間にも環境問題が直接
影響を与えていることを可視化することで、心に
響くビジュアル表現になります。

世代ごとの洞察

• Z世代は他の世代に比べて、感情をとらえたビ
ジュアルを求める傾向にあります。

• 世代を問わず、最もインパクトがあるのは、日
々の生活に及ぼす環境問題の直接的な影響と、
動物や自然に及ぼす人間の直接的な影響を表現
したビジュアルです。

地域ごとの洞察 

• アジア太平洋地域や南米の人々は、北米やヨー
ロッパの人々に比べて、希望を感じさせる画像
を求める傾向にあります。

• 日々の生活に及ぼす環境問題の直接的な影響を
表現したビジュアルは、地域を問わず、インパ
クトが大きいと考えられています。とくにアジ
ア太平洋地域では、最も影響力のある要因にな
っています。

• 南アメリカの人々は、他の地域の人々よりも、
自分たちと見た目の似ている人々が環境に変化
をもたらしている様子を表現したビジュアルを
求める傾向があります。また、動物や自然に及
ぼす人間の直接的な影響を表現したビジュアル
も求める傾向にあります。

押さえておきたいポイント

Getty Images Visual GPS

みんなのための
サステナビリティは
人によって見え方が変わる

ビジュアルアドバイス：気候変動は世界中の人々に影響
を与える話題です。そのため、ビジュアル表現ではあらゆ
るタイプの人たちが起用されるように努めましょう。

画像と映像は こちらで確認することができます。

制作のアイデアをお探しの場合は、こちらの記事をご覧
ください。
Visual GPS：サステナビリティ

1097910052, nadia_bormotova

1137545268, Justin Lambert

585859171, Thomas Barwick

https://www.gettyimages.co.jp/collaboration/boards/nPdTYutiQEO7PJdUGpAYOw
https://creativeinsights.gettyimages.com/ja/%e3%83%88%e3%83%ac%e3%83%b3%e3%83%89/%e3%82%b5%e3%82%b9%e3%83%86%e3%83%8a%e3%83%93%e3%83%aa%e3%83%86%e3%82%a3/visual-gps-sustainability
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46％の消費者は「もっと環境に気を配るべきだ」
とわかっていても、利便性を優先しています。未
来を見据えた野心的なビジュアルを用いること
で、持続可能な社会に向けた消費者の取り組みを
サポートして、社会に良好な影響を与えられると
感じてもらうことができます。

大きな規模で持続可能な社会の実現ににつながる
革新的な技術や取り組みに投資する産業から、生
活様式の小さな変化にいたるまで、環境に配慮し
た行動を表現したビジュアルを幅広く用いるよう
にしましょう。

押さえておきたいポイント

持続可能な未来を
ビジ ュアルで表現して
消費者の抱く現代の
恐怖を克服しやすくする

 ビジュアルアドバイス：持続可能な未来の創造に向
けて取り組んでいる人々の様子を表現すると、消費者
がそのブランドを支持する可能性は2倍になります。

画像と映像は こちらで確認することができます。

制作のアイデアをお探しの場合は、こちらの記事を
ご覧ください。
アースデイ：新型コロナウィルス禍の環境問題

1161497031, Alistair Berg

1204595276, Solskin

1127336862, © eleonora galli

押さえておきたいポイント

https://www.gettyimages.co.jp/sets/rAPa58FrfE2zsY88b9ghnQ/Earth-Day-21st-April#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/en/trends/sustainability/earth-day-the-environment-during-covid-19-and-beyond
https://creativeinsights.gettyimages.com/ja/%e3%83%88%e3%83%ac%e3%83%b3%e3%83%89/%e3%82%b5%e3%82%b9%e3%83%86%e3%83%8a%e3%83%93%e3%83%aa%e3%83%86%e3%82%a3/earth-day-the-environment-during-covid-19-and-beyond
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消費者調査の最新データを
活かして魅力的なビジュアル
表現を実現しましょう。 

日本のサステナビリティ関連厳選

ビジュアルはこちら。

詳細については、 
VisualGPS.comにアクセスするか、
営業担当者までお問い合わせください。

https://creativeinsights.gettyimages.com/ja/visual-gps
https://www.gettyimages.co.jp/collaboration/boards/VR8-SDSNrEiFebOG2recSQ



